Dzien dobry!

Dzieni dobry!

Zapraszam Was do pracy z darmowym narzedziem CANVA.

Canva jest narzedziem umozliwiajgcym tworzenie grafiki. Jest to intuicyjny i prosty w

obstudze program, skierowany do osdb, ktére nie majg doswiadczenia w grafice. W bazie Canvy
znajdujg sie setki szablondw, czcionek i zdjeé, ktére mozna szybko i tatwo modyfikowac.

Program w podstawowej wersji jest i bedzie darmowy. Zatem uwazajcie, jaki zaséb pobieracie do
swojego szablonu. Te dodatki, ktore sg ptatne oznaczone s3 dolarem.

Za pomocg Canvy tworzone s3:

o Infografiki
e Materiaty na potrzeby Social Media
o Wizytowki

e Zaproszenia

o Kolaze ze zdje¢

o Certyfikaty

¢ Newslettery

o Ulotki

e CVilisty motywacyjne

Canva dostepna jest online: www.canva.com/pl pl/ - wystarczy sie zalogowaé, a takze jako aplikacja na
smartfony z systemem operacyjnym iOS i Android.

Rozmaite typy projektow tworzonych w Canva mozna znalezé pod adresem:
www.canva.com/pl pl/tworzyc/

Zanim zaczniecie pracowac z programem obejrzycie filmy instruktarzowe /tutoriale/
https://www.youtube.com/watch?v=dMQNww0e6Ss cz.1
https://www.youtube.com/watch?v=KDCnvETYy94 cz.2

Ponizej znajdziecie inne ciekawe informacje, jak i co mozna stworzy¢ w Canvie.

www.designschool.canva.com

www.designschool.canva.com/tutorials

www.designschool.canva.com/courses

https://www.canva.com/pl pl/funkcje/

https://www.socjografka.pl/jak-zaczac-tworzyc-w-canva/

https://www.canva.com/pl pl/

https://www.canva.com/folder/all-designs

https://www.youtube.com/watch?v=FU2x4BN37vw

https://www.youtube.com/watch?v=INtLniZXOHS8




Waszym zadaniem bedzie stworzenie dwdch prac

1. swojej wizytowki.

2. plakatu dowolnego wydarzenia, na ktére chcecie zaprosi¢ uczniéw naszej szkoty.

Wizytéwke moze posiadaé kazdy, bez wzgledu na to czy jest szoferem, prawnikiem, uczniem czy
informatykiem. Dobrze zaprojektowana wizytédwka z pewnoscig pomoze w budowaniu jego pozycji na
rynku oraz zdobywaniu nowych kontaktow.

Wizytéwki informujg o tym kim jesteSmy, czym sie zajmujemy i jak mozna sie z nami skontaktowac.
Wreczamy je partnerom biznesowym, znajomym, rozdajemy na targach oraz konferencjach.
Zastanowmy sie jednak co powinny zawierac by lepiej spetnia¢ swojg funkcje.

Najwyzej docenione bedg te prace, w ktérych wida¢ bedzie:

1. waszg pomystowosc,

2. kreatywnosé,

3. czytelnos¢ dla odbiory

4. estetyka wykonania pracy

Wszystkie informacje i zadania do wykonania znajdziecie TUTAJ.

Na wykonanie pracy macie dwa tygodnie, czyli do 9 kwietnia

Gotowe prace przesytajcie na adres info.sp36as@gmail.com

Zycze przyjemnej pracy
Alicja Sikora

Jak powinna by¢ zaprojektowana dobra wizytowka i dlaczego jest to takie wazne?
Wizytéwka — co powinna zawiera¢?
Absolutne minimum

Czyli tresci, ktérych bezwzglednie nie moze zabrakna¢ na zadnej profesjonalnej wizytowce. Znajdujg sie
tu oczywiscie imie i nazwisko osoby wreczajacej, jej stanowisko (ew. tytut naukowy), nazwa firmy oraz
dane kontaktowe (telefon, fax, e-mail, itp.). Nie przesadzajmy jednak w drugg strone i pamietajmy, ze
wizytéwka to nie ulotka! Nie powinniSmy umieszczac na niej naszej oferty ani cennika.

Ksztatt i uktad graficzny

Nagtéwek oraz dane kontaktowe umieszcza sie zwyczajowo w prawym dolnym rogu, natomiast logo i
nazwe firmy umieszczamy w jej gornej czesci lub po lewej stronie. Jednak bez wzgledu na to jak
zaprojektujemy naszg wizytéwke, zadbajmy o jej jednolito$¢ oraz identyfikacje wizualng z naszg firma.

Najczesciej stosowany format wizytowek to prostokat o uktadzie poziomym, jednak niektére firmy
stawiajg w tym wzgledzie na oryginalnos¢. Mozna natknac sie nie tylko na projekty okragte, ale rowniez
posiadajgce okreslone, zwigzane z dang branzg, ksztatty. Domki, pitki, filizanki — mozliwosci jest wiele
choé, powiedzmy sobie szczerze, nie zawsze stanowig one dobry wybér. Powazna firma raczej nie
zdecyduje sie na tego typu rozwigzanie.



Materiat

Najlepiej nadaje sie do tego celu papier kredowy o gramaturze od 300 do 350 g/m2. Czasem
wykorzystuje sie rowniez laminat, ktéry zwieksza wprawdzie koszt wizytowki, ale podnosi rowniez jej
trwatosé.

Wizytéwka, podobnie jak ulotka reklamowa, posiada rewers. Stanowi on dodatkowg powierzchnie do
wykorzystania dlatego czasami warto skorzystac z takiego rozwigzania. Jesli jednak stawiamy na
elegancje i prostote, wizytéwka jednostronna wystarczy w zupetnosci.

Podsumowanie

Korzystajmy z wizytodwek — jest to nie tylko Swietny sposéb na pokazanie naszej otwartosci, ale réwniez
sposob pozyskiwania potencjalnych partneréw biznesowych. Dobry kontakt z klientem lezy u podstaw

kazdej udanej wspdtpracy dlatego warto zainwestowacd nieco czasu i Srodkdw w projekt profesjonalne;j
wizytéwki. Z pewnoscig sie nam to optaci.

Co powinno znajdowac sie na wizytowce?
zrodlo: http://www.adeevee.com/2011/01/coca-cola-system-visual-identity-business-card-design/

Dane, ktére powinny byé zamieszczone na wizytowce:

e imie i nazwisko (dane, ktdre majg przycigga¢ uwage klienta),

o aktualne stanowisko (umieszczone w jednej sekcji pod imieniem i nazwiskiem, napisane
mniejszym fontem, mniej rzucajgce sie w oczy),

¢ logo firmy,

e claim lub slogan (powinniSmy go zamiesci¢, zeby przyblizy¢ klientowi branze, w ktérej dziatamy.
Oczywiscie jesli nazwa firmy nam tego nie mowi),

e numer telefonu,

e adres e-mail,

e stronainternetowa,

e adres biura (ulica wraz z numerem lokalu, kod pocztowy i miasto. Jesli prowadzimy firme przez
internet, nie umieszczamy adresu, na ktory zostata zarejestrowana firma - przeciez nie
przyjmiemy klienta u nas w kuchni lub w salonie).

Czego nie powinniSmy zamieszczac¢ na wizytowce?

e adresu naszego fanpage’a na facebooku, instagramie itp. (wizytéwka stuzy do celéw
kontaktowych i adres mailowy oraz numer telefonu stanowczo do tego celu wystarcza.
Odnosniki do mediow spotecznosciowych mozemy umiesci¢ w stopce mailowej oraz na stronie
internetowej),

o oferty firmy (wizytowka to nie ulotka - nie umieszczajmy na niej zbednych informacji, ktére sg
juz podane na stronie internetowej),

¢ numeru regon oraz NIP (nikt nie skorzysta z tych danych, w momencie
ogladania wizytéwki. Mamy je w stopce mailowej lub mozemy przestac je w wiadomosci.
Dociekliwi zawsze mogg sprawdzi¢ dane firmowe w systemie CEIDG),

¢ informacji na temat naszych réznych dziatalnosci (przedsieborcy czesto popetniajg ten btad,
wybierajgc dwustronng wizytowke i reklamujgc na oddzielnych stronach swoje rézne
dziatalnosci - to wyglada bardzo nieprofesjonalnie),

o kalendarzyka (moda na kalendarzyk w formie wizytéwki juz dawno mineta. Uwierz mi, juz
naprawde nikt z nich nie korzysta. Jesli nie mamy pomystu na drugg strone wizytéwki,
umiesémy na niej tylko logo - bedzie to wygladato schludniej i bardziej elegancko).



Jak zaprojektowac wizytéwke?

Projektujgc wizytdwke, powinnismy pamietaé o branzy w ktérej dziatamy. Sam projekt powinien by¢
schludny i czytelny, bez wzgledu na to, czy to wizytéwka salonu pieknosci, kominiarza czy prawnika.
Kolorystyka powinna by¢ dopasowana do branzy, a przede wszystkim zgodna z key visualem firmy,
strong internetowsg i innymi materiatami drukowanymi. Dla przyktadu, wizytdwka zaktadu
pogrzebowego powinna by¢ w stonowanej kolorystyce, bez jaskrawych i ostrych koloréw. Natomiast
kartka salonu pieknos$ci moze by¢ pokryta ostrym rézem.

https://www.reklama.pl/aktualnosci/szczegoly/sposob-na-profesjonalna-wizytowke-firmowa,11352

https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-jak-zaprojektowac-wizytowke

https://netprint.pl/wizytowki/edukacija

https://pl.internetprint.eu/szablony-wizytowek-dzieci-dzieci-i-mama

Jak zaprojektowac dobry plakat reklamowy?
5 zasad, dzieki ktorym bedzie on naprawde skuteczny.

Pamietacie stynny plakat autorstwa Andrzeja Pggowskiego pod nazwg — przepraszamy za wyrazenie, to
cytat - ,,Papierosy sg do dupy”? Mozna byto go spotkaé w catym kraju, w szkotach, na uczelniach, w
urzedach, szpitalach i przychodniach. To przykfad, jak dobrze zaprojektowany plakat reklamowy (w tym
przypadku mowa o kampanii spotecznej) potrafi oddziatywac na odbiorcow i wrecz wryé sie w ich
umysty. Podobnie funkcje plakatu wykorzystuje profesjonalna reklama. Jednak aby ten nosnik
faktycznie stat sie mocnym elementem promocyjnym firmy czy marki, nalezy go zaprojektowac zgodnie
z kluczowymi zasadami. My wymieniamy dla Was 5, ktérymi sami sie kierujemy — z korzyscig dla
naszych Klientéw.

1. To sugestia, a nie reklama — plakaty reklamowe dzielg sie na te fadne i te skuteczne. My zawsze
wybieramy te drugie. Skuteczny plakat swojg site bierze z mocy sugestii. Nie musimy na nim
umieszczaé masy tekstu (czesto w ogéle lub prawie w ogdle go tam nie ma). Liczy sie natomiast
mocny akcent komunikujacy jasno, co sie za nim kryje. Moze to by¢ produkt, wydarzenie,
konkretna marka. W odrdznieniu od chociazby strony internetowej czy ulotki, plakat nie jest
przede wszystkim nosnikiem tresci, ale jakiejs idei. Od niej zaczyna sie bowiem ciekawos$¢ —
klucz do zapoznania sie potencjalnego klienta z dalszg, publikowang juz gdzie indziej, oferta.

2. Wysoka estetyka — naprawde dobre plakaty reklamowe mogg wrecz przypominac¢ mini dzieta
sztuki. Przyktadéw jest mnéstwo. Jesli postawimy na bardzo dobre wykonanie graficzne, to
minimalizujemy ryzyko, ze nasz plakat zostanie potraktowany, jak zwykta uliczna papeteria,
ktdra sie zrywa i wyrzuca do kosza. Lubimy obcowaé z rzeczami tadnymi, nawet jesli niosg
typowo komercyjny przekaz.

3. Odpowiedni format — kwestia techniczna, ale bardzo wazna dla ostatecznej skutecznosci
plakatu. Musi on by¢ dystrybuowany w mozliwie duzym nakfadzie. Dlatego na poczatku grafik
powinien wiedzie¢, gdzie taki plakat bedzie umieszczany. Wéweczas dobierze jego format pod
katem konkretnej dystrybucji. Plakat nie moze by¢ za duzy, bo nie znajdziemy miejsc, w ktorych
tatwo go wykleimy. Nie moze by¢ tez maty, bo wtedy zacznie kojarzy¢ sie z ulotkg. Od formatu
zalezy tez jakos$¢ grafiki — projektuje sie jg pod katem wymagan nosnika i jesli zastosujemy zbyt
duze powiekszenie (bo na koricu zmienimy koncepcje), to mozemy sie spodziewac znacznego
spadku szczegdtowosci i ignorowania plakatu przez potencjalnych klientéw.

4. Jasny, mocny przekaz — plakat bedzie skuteczny tylko wtedy, gdy jego odbiorca bedzie w stanie
zapoznac sie z umieszczong na nim trescig w ciggu kilkunastu sekund. Ma mu wystarczy¢



dostownie rzut oka, aby oceni¢, czy warto zatrzymac sie przy $cianie, stupie ogtoszeniowym czy
gablocie na dtuzej. Dlatego najlepsze plakaty bardzo czesto siegajg po zjawisko szoku i
kontrowersji. Przyktad — wspomniane we wstepie ,,Papierosy sg do...”.

5. Zaproszenie do poznania szczegdétow — kazdy plakat reklamowy ma przynies¢ jakis cel. Firma
zlecajgca jego stworzenie musi go oczywiscie zna¢. Wéwczas studio graficzne dobierze
odpowiednie narzedzia. Poniewaz plakatu nie wolno ,,upakowac” trescig, nalezy sie na cos
zdecydowacd. Jesli reklamujemy wydarzenie, podajemy kilka konkretnych informacji: data,
godzina, uczestnicy (jesli s to gwiazdy). Jesli natomiast promujemy produkt, wowczas nie
wymieniamy jego cech. Skupiamy sie na sugestii i kierujemy wzrok odbiorcy w strone np. adresu
strony internetowej, gdzie znajdzie on wiecej szczegétéw. Dziata tu po prostu zasada, ze
najcenniejsze i najciekawsze jest to, czego nie wida¢. Pamietacie moze kampanie sieci Lidl
sprzed kilku lat? Na jej starcie ulice polskich miast usiane byty plakatami z twarzami Karola
Okrasy i Pascala Brodnickiego. Tylko twarzami. Nic wiecej, zadnych informacji. Efekt? Potezne
zaciekawienie i znaczny wzrost liczby odwiedzin strony internetowej sieci.

zrédto https://soluma.pl/studio-grafiki,ac157/jak-zaprojektowac-dobry-plakat-reklamowy-5-zasad-
dzieki-ktorym-bedzie-on-naprawde-skuteczny,986

W swoim zyciu widziates juz pewnie tysigce plakatdow, ale jak czesto na ich widok, pomyslates ,,wow,
swietna robota”?

Ponizej zobaczysz 15 swietnych projektéw, dzieki ktérym projektanci badajg nowe perspektywy
widzenia, odkrywajac przed nami nowe horyzonty myslowe.

https://www.projektowaniegraficzne.pl/plakaty-reklamowe-o-niezwyklej-tresci/




